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Mas de un siglo de reconocido prestigio
en Espana
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= 10 centros de produccion.

. = 4.130 personas de plantilla media.
= 1.930 millones de euros en ventas

= 44 millones de euros en inversion
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Principales marcas
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Nuestro modelo de negocio: creacion de valor compartido y
relevancia de la sostenibilidad

Creacion
de Valor
Compartido

Nutricion, Agua y Desarrollo Rural

Sostenibilidad

Proteger el futuro

Cumplimiento de leyes +
Principios Corporativos y de Direccion
Caodigos de Conducta

Nestlé crea valor para el accionista de forma

que crea valor para la sociedad en la que opera —_—
Nestis
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El proposito

ﬁy*i_ﬂ‘”ﬁﬂ'_ Mejorar la calidad de vida y contribuir a un futuro mas saludable
esue

Valores anclados en el Respeto

Para Para nuestras Para el

personas comunidades planeta
y familias

Marcas con Propdsito
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A nivel local

Emisiones de
gases
iInvernadero

Uso de agua Consumo de

, Residuos
energia

-62% -% -91%

por tonelada de producto fabricado entre 2010-2018

Para el planeta




Y compromisos en plasticos
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Principales compromisos

THE ISSUE

NESTLE COMMITMENT
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OF OUR PACKAGING, INCLUDING PLASTICS,
ENDS UP IN LANDFILL OR AS LITTER

NESTLE TODAY

REDUCTION

REACHED!
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Principales compromisos

COMPROMISOS NESTLE SOBRE PLASTICOS RECICLADOS /5

NOS COMPROMETEMOS A AUMENTAR LA PROPORCION DE PLASTICO RECICLADO EN Nestle
NUESTROS ENVASES ANTES DE 2025. EN LA UNION EUROPEA, EMPEZAREMOS POR:
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BOTELLAS

="}

Objetivo™: 50% rPE en 2025

Rl Obietivo™: 50% rPET en 2025 [
Objetivo': 30% rPP en 2025 !
Objetivo’: 25% rPET en 2025 s ™ =X \ '
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* Las matenas primas secundaias deben estar disponibles en cantidad y calidad suficiente N_ —
estle




Areas en las gue trabajamos

Desarrollando nuevos

envases

« Mayor contenido en reciclado
» Eliminacién de plasticos prescindibles
» Desarrollo de bioplasticos

« Dar soporte a los sistemas de

e Contribuir a incrementar los ratios de

Mejorar los sistemas
de reciclaje

Liderar concienciacion
y COmMpromiso

recogida y seleccion

reciclaje

* Claims en etiquetado
+ Campanfas en colegios (pizarras x
botellas)
* Acciones de voluntariado
OB
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Iniciativas en marcha 2019

Agua mineral natural Cuidamos
de mineralizacién muy débil delo
Natural
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Gracias por vuestra atencion
Pedro.Ruiz@es.nestle.com
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